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Pourquoi protéeger
vos bijoux?

Les ventes en ligne

de bijoux en diamant
sont passées de 14

% des ventes de
diamants (par valeur)
aux Etats-Unis en 2015
a30% en 2022

75%

Le segment -
des montres
d'occasion de luxe
devrait croitre de
75% d’ici 2030,
alimenté par les
millénariaux et

la génération Z°.

Désormais achetés en ligne,

les bijoux et les montres
restent parmi les objets les plus
collectionnés

Depuis 2009, le marché de la haute joaillerie
et des montres ne cesse de gagner en
popularité - et on s’attend a ce que cette
tendance soit encore plus marquée avec le
commerce en ligne. En effet, les ventes en
ligne de bijoux en diamant sont passées de

'4 % des ventes de diamants (par valeur)

aux Etats-Unis en 2015 230 % en 2022'. Ce
phénomeéne pourrait étre attribuable, en
partie du moins, au fait que les encanteurs
ont maintenant une présence active en ligne
et sur les réseaux sociaux. Pour l'ensemble
des achats effectués par de nouveaux clients
de Christie’s jusqua ce jour, 66 % étaient des
ventes en ligne seulement, et les produits de
luxe demeurent le principal point dentrée
des nouveaux acheteurs Sotheby’s a indiqué
que pres de 50 % des enchérisseurs dans

la catégorie des produits de luxe étaient de
nouveaux clients pour la maison de vente aux
encheres en 20227, alors que chez Phillips,

47 %* des acheteurs en ligne et en personne
étaient de nouveaux acheteurs. De plus, le
segment des montres doccasion de luxe
devrait croitre de 75 % d'ici 2030, alimenté par
les millénariaux et la génération Z°.

Les marques toujours plus en
vogue’

Lajoaillerie de luxe a surpassé d’autres
catégories d'articles de luxe en 2021, puis

a continué a afficher une forte croissance
des ventes au cours du premier semestre

de 2022. En effet, les bijoux de marque
représentaient 80 % des ventes de bijoux en
diamant (par valeur) aux Etats-Unis en 2021,
et 74 % de tous les bijoux ont été acquis par
des femmes a revenu élevé (150 000 $ US

et plus) aux Etats-Unis. Alors que

les membres de la génération Z ne
représentaient que 4 % des achats de biens
de luxe en 2020, la part associée a cette

clientéle pourrait atteindre 40 % d’ici 2035".

Plus de femmes ont tendance
a s'offrir des bijoux

Les femmes plus jeunes sont aujourd’hui
plus nombreuses que jamais a s’offrir des
diamants. En effet, plus de la moitié des
femmes de la génération Y disent étre les
principales acheteuses de bijoux dans leur
ménage, un phénomeéne possiblement
attribuable au fait quelles ont une

carriére stable ou a leur tendance a faire
davantage d’achats pour des occasions

non traditionnelles et & ne pas attendre

de se marier - car elles sont nombreuses

4 se marier plus tard que les générations
précédentes. On estime que les femmes
gereront 75 % des dépenses discrétionnaires
d’ici 2028 et qu'elles effectueront 85 %

de I'ensemble des achats de produits de
marque. Les marques de luxe reconnaissent
tout particulierement que les femmes qui
soffrent des bijoux constituent un marché
en croissance. Par exemple, Audemars
Piguet a I'intention de faire passer sa
clientele féminine de 20 % a 45 % d’ici 2030
en s’adressant aux femmes®.

Seule une petite fraction des
bijoux achetés sont assurés

Quand on sait qu'une bague de fiancailles
sertie d'un diamant colite en moyenne

6 000 $ US?, il semble judicieux d’avoir
un moyen de récupérer un tel bien ou
tout autre bijou en cas de perte ou de

vol. Etonnamment, la grande majorité
des bijoux achetés ne sont pourtant pas
assurés.




Protéger vos bijoux

Les marchés de la joaillerie et des montres ne cessent d’évoluer, raison
pour laquelle il est plus important que jamais de protéger vos biens de
valeur et de veiller a ce qu’ils puissent étre remplacés en cas de vol, de
bris ou de perte. Lassurance Objets de valeur Chef-d’ceuvre de Chubb
vous offre une garantie supérieure, un service d'indemnisation hors pair
et la tranquillité d'esprit dont vous avez besoin.

Pour en savoir plus, communiquez avec votre courtier ou consultez le
site www.chubb.com/ca-bijoux

Chubb est un assureur haut de gamme qui se spécialise dans les produits
destinés aux familles et aux personnes accomplies dont les besoins en
assurance sont plus grands. Fort de plus de 100 ans d’expérience dans 54
pays, Chubb fait tout pour que vous soyez satisfait et cherche a toujours
en faire plus.
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